
1

Design Manual 
 Wirtschaftsjunioren 
Deutschland



2Inhalt 
03		 Einleitung
06	 Logo
08	 Gestaltungsraster
12		 Gestaltungselemente
15		 Schrift
22		 Farben
25		 JCI
28		 Anwendungsbeispiele



Wir Wirtschaftsjunioren 
Das sind rund 10.000 Unternehmer und Führungskräfte 
unter 40 Jahren. Wir sind global vernetzt und als größtes 
Netzwerk junger Wirtschaft in Deutschland mit rund 215 
Mitgliedskreisen vor Ort präsent.  
 
	 „�Wer bei uns mitmacht, engagiert sich  

im Beruf und will darüber hinaus auch  
etwas bewegen.“

Mit unserem wirtschaftspolitischen und gesellschaftlichen 
Engagement übernehmen wir Verantwortung für die Zu-
kunft und geben der jungen Wirtschaft eine Stimme.  
Wir fördern den Austausch und die Entwicklung junger  
Unternehmer und Führungskräfte.

Wir sind die junge Wirtschaft.
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Wirtschaft,  
die mehr schafft.

Einleitung – Markenrad

Junge
Wirtschaft

Persönliche 
Weiter-

entwicklung

jung

menschlich unkompliziert

bodenständig

emotional

freundschaftlich

regional verankert

zusammenhaltend

zupackend

dynamisch

engagiert

verantwortungs- 
bewusst

leidenschaftlich

international  
vernetzt

weltoffen

vielfältig

Belastbares  
Netzwerk

Gesell-
schaftliches  

Engage- 
ment

Inter- 
nationaler  
Austausch

Politische  
Beteiligung

tolerant

mutig

zukunfts- 
orientiert

proaktiv

selbstbestimmt

kompetent

erfolgreich

ehrgeizig

lernbereit

neugierig

mit Spaß

modern

dynamisch



5Einleitung – Personas

Claudia, 36 
 
Nachfolgerin im Familien-
unternehmen in Ostwest-
falen mit 200 Mitarbeitern, 
traditionsverbunden mit 
hoher regionaler Identifi-
kation, kommunalpolitisch 
engagiert, eher konserva-
tiv, erfolgreich, beruflich 
ambitioniert, Golferin, 
möchte sich mit anderen 
Unternehmern und Nach-
folgern zu Herausforde-
rungen im Business aus-
tauschen und netzwerken

Paul, 32 

Gründer einer wachsen-
den Softwareagentur in 
Freiberg, weltoffen, junger 
Vater, Machertyp, Netz-
werker, möchte ehrenamt-
lich Projekte auf die Bei-
ne stellen, sich politisch 
engagieren, um Probleme 
zu lösen, in mehreren Ver-
einen lokal aktiv

Stefan, 28
ledig, Führungsposition 
im Marketing in Konzern, 
München, neu in der 
Stadt, möchte neue Leute 
kennenlernen und eine 
gute Zeit mit Leuten ver-
bringen, die wie er ticken, 
sich außerhalb des Jobs 
beweisen



6Logo WJD_Logo.ai

Wort-Bildmarke Bildmarke



7Logo – Schutzräume

Der Schutzraum der Wortbildmarke defi-
niert den Mindestabstand von anderen 
Gestaltungselementen (wie z.B. Über-
schriften oder andere Logos) und basiert 
auf der Grundfläche des „Ws“  
in der Bildmarke (im Schaubild rot mar-
kiert).



8Gestaltungsraster
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Sämtliche Medien bauen auf dem rechts 
aufgeführten Gestaltungs- 
raster auf. 

Dazu zählen z.B: 

_ Deckblätter
_ Cover
_ Plakate
_ (Online-) Grafiken 



9Gestaltungsraster – DIN A4
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10Gestaltungsraster – Quadrat
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geeignet für die Verwendung von Projektlogos
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PROJEKTLOGO

Gestaltungsraster – DIN Lang
D

IN
 L

an
g 

– 
29

7 m
m

 x
 2

10
 m

m



12Gestaltungselemente

Wiederkehrende Gestaltungselemente:

_ flächiger blauer Hintergrund
_ �türkise Balken 
_ �roter Kreis 

Die Balken und der Kreis dienen zur 
Hervorhebung wichtiger Elemente. 



13Gestaltungselemente – Beispielanwendung

Kreis zur Hervorhebung  
kurzer Informationen,  
wie z.B. 

_ Kontaktinformation
_ Datum für Anmeldung
_ �Zeit & Ort von  

Veranstaltung 
_ etc. 

Diese werden hierfür 
mittig gesetzt und posi-
tioniert. 

Schriftfarbe ist weiß.

Balken als Überschrift oder zur 
Hervorhebung von Elementen wie 
z.B. 

_ Titelthema
_ Betreff
_ �Name von Veranstaltung  
_ etc. 

Schriftfarbe ist PANTONE 661C.

Anmeldung 
noch bis zum 
30.03.2020

Neue Innovation 
in Deutschland

Wiederkehrende Gestaltungselemente:

_ flächiger blauer Hintergrund
_ �türkise Balken 
_ �roter Kreis 

Die Balken und der Kreis dienen zur 
Hervorhebung wichtiger Elemente. 



14Gestaltungselement – Balken – Aufbau

Die Breite des „senkrechten Striches“ ( | 
) aus der Helvetica Medium definiert den 
Abstand

_ �der Schrift innerhalb der Markierung/
Farbbalken

_ �von Zeile zu Zeile  
(Farbbalken zu Farbbalken)

Wichtig: Der „senkrechte Strich“ muss als 
Referenzobjekt die selbe Schriftgröße wie 
die zu konstruierende Überschrift haben. 
In diesem Beispiel 110 pt.

Tastenkombination 
„senkrechter Strich“ |

PC / Windows
Alt Gr + < oder Alt + 0124

Mac
alt + 7



15Schrift – Fließtext

Grundschrift für alle Fließtexte in Briefbögen,
Positionspapieren und ähnlichem ist die 
„Bitter“. Diese wird im Schriftschnitt Regular 
verwendet. 

AaBitter Regular

Fließtext
9 pt / 12,5 pt

https://fonts.google.com/specimen/Bitter

oder im WJD_Bundle / 03 Fonts / Bitter

https://fonts.google.com/specimen/Bitter


16Schrift – Fließtext

Für die jeweiligen Auszeichnungen  
bietet die Bitter ein Sortiment an Schrift-
schnitten. Die Schriftschnitte werden 
unterschiedlichen Anwendungen zuge-
ordnet.

Für Hervorhebungen in Fließtexten wird 
der Schriftschnitt Bold favorisiert. 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789

Bitter Regular
Fließtext

Bitter Bold
Hervorhebungen im  
Fließtext
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Für Überschriften wird die Schrift 
„Helvetica Neue“ im Schriftschnitt  
Medium verwendet.

AaHelvetica Neue Medium

Schrift – Überschriften

Achtung: 
Bei Verwendung ist eine gesonderte 
Lizensierung notwendig!
https://www.myfonts.com/fonts/linotype/
neue-helvetica/

WJD BUNDLE / 03 Fonts / Helvetivca

https://www.myfonts.com/fonts/linotype/neue-helvetica/
https://www.myfonts.com/fonts/linotype/neue-helvetica/


18Schrift – Überschriften

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 
0123456789

Helvetica Neue Regular

Helvetica Neue Medium
Überschriften



19Schrift – Überschriften

Dies ist eine untergeordnete 
Überschrift

Dies ist eine Zwischenüberschrift

Dies ist eine 
Hauptüberschrift Helvetica Neue Medium

65 pt / 70 pt

Helvetica Neue Medium
35 pt / 42 pt

Helvetica Neue Medium
20 pt / 24 pt



20Schrift – Überschriften – Balken

Dies ist eine untergeordnete
Überschrift

Dies ist eine Haupt-
überschrift Helvetica Neue Medium

65 pt / 80 pt

Helvetica Neue Medium
35 pt / 45 pt



21Schrift – Überschriften – im Anschnitt hochgestellt

Überschriften können außerdem hoch-
gestellt (um 90° gedreht) und im An-
schnitt positioniert werden. Diese Ge-
staltungsvariante kann beispielsweise 
auf Plakaten, Deckblättern oder Trenn-
seiten zum Einsatz kommen. Die Schrift 
muss dabei in weiß auf blauem Hinter-
grund gesetzt werden. 



22Farben

PANTONE 661 C PANTONE WARM RED C

PANTONE 1235 C

PANTONE 429 C

Black

White

PANTONE 3385 C



23Farben – Hierarchien

Die Primärfarben des  
Erscheinungsbildes sind  
Blau und Türkis. 

Sekundärfarben sind  
Rot, Gelb und Grau. 

Blau kommt in flächiger Ge-
staltung zum Einsatz und als 
Schriftfarbe für Hervorhebun-
gen. Türkis findet vor allem in 
den Balkenelementen Ver-
wendung. 

Rot findet Verwendung als 
kreisförmiger Störer (siehe 
Gestaltungselemente) sowie 
in Grafiken. Gelb dient als 
unterstützende Farbe bei 
Grafiken. Grau wird nur sehr 
reduziert eingesetzt – u.a.  
in Teilen des Logos.
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C = 100
M = 81
Y = 0
K = 13

R = 0
G = 53
B = 148

# 003594

C = 55
M = 0
Y = 45
K = 0

R = 71
G = 215
B = 172

# 47D7AC

C = 0
M = 83
Y = 81
K = 0

R = 249
G = 66
B = 58

# F9423A

C = 0
M = 25
Y = 94
K = 0

R = 255
G = 184
B = 28

# FFB81C

C = 35
M = 23
Y = 19
K = 2

R = 162
G = 170
B = 173

# A2AAAD

C = 0
M = 0
Y = 0
K = 100

R = 0
G = 0
B = 0

# 000000

C = 0
M = 0
Y = 0
K = 0

R = 255
G = 255
B = 255

# FFFFFF

PANTONE 
661 C

PANTONE 
3385 C

PANTONE 
WARM RED C

PANTONE 
1235 C

PANTONE 
429 C

BLACK WHITE
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Farben WJD_Farben



25JCI

Wirtschaftsjunioren Deutschland ist 
unsere Dachmarke. Innerhalb von JCI 
treten die Wirtschaftsjunioren als JCI 
Germany auf. Um die Zugehörigkeit zu 
unserem Weltverband JCI zu zeigen, 
erscheint in den meisten Kommuni-
kationsmitteln der Wirtschaftsjunioren 
Deutschland auch das JCI Germany-Lo-
go auf der Rückseite. 

Markenauftritt In Deutschand International

Name

Corporate Design JCI

innerhalb von JCI außerhalb von JCI (z.B. G20)

JCI GermanyWirtschaftsjunioren 
Deutschland
Wirtschaftsjunioren 
Deutschland

Wirtschaftsjunioren 
Deutschland
Wirtschaftsjunioren 
Deutschland



26WJD und JCI – Logoverwendung

Absender:
Landes bzw. Kreisverband

WJD Logo JCI Germany-Logo Landes- bzw.
Kreissignet

Geschäftsausstattung

Briefbogen

Pressemitteilung

Visitenkarte

Publikationen

DIN A4 Broschüre

DIN A5 Broschüre

DIN Lang Folder

Power Point

Ausstellungselemente

WJD (dt.)

JCI Germany (engl.) –

– –

–

– –

–

links oben – rechte Spalte

rechte Spalte

rückseitig

rückseitig

rückseitig

–

links oben

links oben

links oben

links oben Rückseite links oben

Rückseite links oben

Rückseite links oben

letzte Seite links oben

links oben

links oben

links oben

links oben



27JCI – Beispiel Visitenkarte JCI



 Anwendungs-
 beispiele



29Plakat – Beispiel Freisteller



30Plakat – Beispiel Bilder



31Visitenkarte – Beispiel 85 mm x 55 mm 



32Briefbogen – Beispiel DIN A4



33Briefbogen – Beispiel DIN A4



34Zeugnis – Beispiel DIN A4



35Zeugnis – Beispiel DIN A4



36Positionspapier – Beispiel DIN A4


